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Zwanger? Marktplaats junior

Wanneer Marktplaats-gebruikers een kindje 

verwachten kunnen ze zich inschrijven voor 

Marktplaats Junior. Vanaf dat moment ontvangt het jonge 

gezin gedurende de zwangerschap, en het jaar erna, 

relevante e-mails met leuke weetjes, tips, mooie 

aanbiedingen en reminders (om je spullen 

op Marktplaats te kopen of te verkopen). 

Elke mail heeft betrekking op het 

stadium waarin de Marktplaats-gebruiker

zich op dat moment bevindt. 

En u kunt als adverteerder hier

relevant op aanhaken

Introductie: augustus 2011



Hoe bereiken we uw doelgroep?
Actie in Kinderen & Baby’s

Marktplaats-gebruiker doet een actie in 
Kinderen&Baby’s:
• doet een bod
• mailt de adverteerder
• plaats een advertentie
• verwijdert een advertentie

Binnen een week ontvangt de MP-
gebruiker een servicemail om zich/haar  
aan te melden voor Marktplaats Junior.

Binnen 1 maand bijna 4.000 aanmeldingen. 
Deze database groeit gestaag !



Targeting jonge ouders
On-site banners en link in ‘Uitgelicht’

Presenter
Presentation Notes
Naast de acties in Kinderen&baby’s loopt er ook een on-site campagne en staat er een link in Uitgelicht



Binnen 1 maand 4.000 aanmeldingen
Deze database groeit gestaag



Marktplaats biedt generiek en uniek bereik

Groep Kinderen en baby’s

Bron: STIR, juli 2011

Marktplaats.NL

Vrouw 20-34 jaar
Bereik absoluut 871.000
Bereik% 58,3
Bezoek frequentie 9,4
Pagina's per bezoek 16,3

Vrouw 35-49 jaar
Bereik absoluut 1.052.000
Bereik% 55,6
Bezoek frequentie 9,7
Pagina's per bezoek 18,2

35-49 jaar

Vrouw – kind tot 5 jaar
Bereik absoluut 359.000
Bereik% 67,9
Bezoek frequentie 11,4
Pagina’s per bezoek 16,9

Totaal bezoekers
Bereik absoluut 6.106.000
Bereik% 44,1
Bezoek frequentie 8,9
Pg. per bezoek 16,5

Vrouw 20-34 jaar
Bereik absoluut 325.000
Bereik% 21,8
Bezoek frequentie 5,8
Pagina's per bezoek 13,3

Vrouw 35-49 jaar
Bereik absoluut 367.000
Bereik% 19,4
Bezoek frequentie 4,4
Pagina's per bezoek 8,0

Vrouw – kind tot 5 jaar
Bereik absoluut 239.000
Bereik% 45,2
Bezoek frequentie 6,3
Pagina’s per bezoek 12,0

Totaal bezoekers
Bereik absoluut 1.441.000
Bereik% 10,4
Bezoek frequentie 3,9
Pg. per bezoek 10,1



Marktplaats junior
Een opt-in email-programma voor jonge ouders

3

Opt-in formulier Time-triggered emails



Relevantie is key voor succes
Junior-leden ontvangen op het juiste moment 

de meest relevante content waarop u kunt aanhaken

Zwangerschaps-fase
• 12 weken
12-weken echo is achter de rug en hopelijk zit alles goed. Dit is het moment waarop je het nieuws aan iedereen gaat vertellen. 

• 20 weken
De 20-weken echo is (als het goed is) achter de rug. De meesten weten of ze een jongetje of een meisje krijgen. 

• 25 weken
In deze fase groeit het kind gestaag en voelt de moeder zich ok! Tijd voor tijd voor jezelf.

• 30 weken
In deze fase doen veel ouders een pretecho. Verder wordt het (letterlijk) steeds zwaarder om zwanger te zijn

• 35 weken
De meeste zwangere vrouwen zijn nu met zwangersschapsverlof. Je hebt veel tijd, maar bent niet zo mobiel meer. 

Het eerste jaar
• 1e maand
Het kind is op z’n minst 2 weken oud. Moeders zijn herstellende en ouders zijn natuurlijk dolgelukkig, maar leven in een roes.

• 1e  kwartaal
Kraamcadeau’s: steeds meer mensen komen langs om Piet of Marie te bewonderen. 

• 2e  kwartaal
Vanaf 6 maanden beginnen ouders hun ritme te vinden en moeders zijn terug aan het werk. 

• 3e  kwartaal
Het kind is negen maanden. Contact tussen ouder en kind wordt steeds leuker. 

• 4e  kwartaal
Kind is een jaar oud. Moeders zitten weer lekker in hun vel en ondernemen leuke dingen met de baby 



Advertentieposities voor relevante content 
In elke e-mail wordt 1 aanbod voor mama/papa gedaan en 1 voor de baby
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